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QUALITE PRODUIT

POMME

De nombreuses études montrent que
les jeunes générations consomment de
moins en moins de fruits au profit dali-
ments souvent beaucoup plus attractifs,
mais aussi beaucoup sucrés ou plus gras
et donc plus caloriques. Cest dans ce
contexte qu’est né |e projet Pom’enfant au
travers duquel les équipes « Qualité » du
Ctifl se sont intéressées aux attentes que
pouvaient avoir les jeunes consommateurs
vis-3-vis de la « pomme ». Une enquéte
hédonique a ainsi été organisée auprés
de 181 éléves d’une école élémentaire afin
de vérifier ’'adéquation entre les variétés
de pommes aujourd’hui proposées sur le
marché et les golts des enfants. Larticle
suivant présente les principaux résultats
tirés de cette premiére séance de tests les-
quels démontrent une bonne appréciation
générale des produits présents en rayon a
I'exception des plus farineux et des plus
acides.

APPLE CONSUMPTION

BY YOUNG CONSUMERS :
FIRST OUTLINES OF THEIR
PREFERENCES

Numerous studies show that fruits
consumption by the youngest generations
is steadily declining in favour of food pro-
ducts that are often far more attractive,
but also contain more sugar and fat, i.e.
more calories. In this context, the “Qua-
lity” teams of Ctifl initiated the Pom’enfant
project, which studies young consumers’
expectations concerning fresh apples
as a “product”. A hedonistic survey was
conducted among 181 primary school
pupils in order to assess in how far cur-
rently available apple varieties match the
children’s taste. This article presents the
main results of this first series of tests,
which show a good overall appreciation of
the products present on the shelves, with
the exception of the mealiest and the most
acid types.

* V. Mathieu, L. Roche, L. Colombera, C.
Hilaire, V. Mérendet, S. Annibal (Ctifl). Re-
merciements a S, Issanchou (INRrA}), A. Gibo-
reau (Institut Paul Bocuse) et 3 IEcole Sacré
Ceeur de Lyon.
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LA CONSOMMATION DE POMMES

CHEZ LES JEUNES

PREMIERES ESQUISSES
DE LEURS PREFERENCES

Les jeunes agés, entre 7 et 11 ans, boudent les fruits en général et les pommes en particulier. Lar-
ticle suivant présente les résultats et dresse le bilan d’une premiére session de tests réalisés aupres

des éléves d'une école de Lyon sur leurs préférences.

> SALLE DES TESTS DE DEGUSTATION POUR LES ENFANTS

Eléments de recherche : TENTATION : variété de pomme, toutes citations
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METHODOLOGIE DE L’ESSAI

PRESENTATION DE LA METHODE
D’ANALYSE

La méthodologie mise en ceuvre est
celle de la cartographie externe des
prétérences. Cette méthodologie s’ap-
puie sur la dégustation d’'un nombre
important de produits bien différenciés,
dans notre cas 11 variétés de pommes,
I'ensemble de ces produits étant évalué,
d’'une part, par un panel entrainé dont
le rdle est de décrire les caractéristiques
organoleptiques des variétés de maniére
objective et, d'autre part, par un panel
de consommateurs naifs représentatif
du public ciblé, ici des enfants, dont on
souhaite recueillir les préférences.
Concrétement, la mise en forme d'une
cartographie des préférences s’opére en
trois étapes. Dans un premier temps, les
différents lots testés sont positionnés sur
une carte sensorielle — Analyse en com-
posantes principales (ACP) des données
du panel d'experts — afin d’identifier les
groupes de produits aux caractéristiques
sensorielles comparables. On réalise
ainsi une segmentation « produit».
Dans un deuxiéme temps, les données
consommateurs sont introduites par mo-
délisation de leurs notes d’appréciation.
Lintroduction de ces données au sein
de la carte sensorielle permet de mettre
en évidence et de repérer les groupes
de personnes aux gotts proches et donc
de réaliser cette fois-ci une segmenta-
tion des « consommateurs ». Pour finir,
l'analyse approfondie de ces segments
apporte un complément d’information
sur I'importance relative des groupes, les
caractéristiques sensorielles attendues
ou préférées pour le produit étudié et le
profil type des consommateurs concer-
nés, lesquels ont en paralléle répondu a
un questionnaire d’'usage.

CHOIX DES PRODUITS TESTES

La gamme des produits testés doit
constituer un univers de référence, c’est
pourquoi les u variétés retenues pour
l'expérience, & savoir Belchard® Chan-
tecler .4y, Granny Smith, Reinette Grise
du Canada (que nous appellerons Ca-

TRAITEMENT D’UN TEST HEDONIQUE « POMME » REALISE AUPRES DE
JEUNES ENFANTS (PROJET POM’ENFANT)

De nombreuses études de consommation monirent que les jeunes générations
consomment de moins en moins de fruits au profit d’aliments souvent beaucoup
plus attractifs, mais aussi beaucoup plus sucrés ou plus gras et donc plus caloriques.
C’est pourquoi des actions sont entreprises afin de promouvoir la consommation de
fruits par les enfants, comme par exemple « Un fruit pour la récré » initiée par le
ministere de I'Agriculture, visant 3 encourager la distribution d’au moins un fruit
frais par semaine dans les écoles en dehors de la restauration scolaire.

Si les enfants représentent une catégorie sous consommatrice de fruits et légumes,
et notamment de pommes, la plupart d’entre eux (80 %) a toutefois une attitude
plutét positive concernant les fruits (Pro-children Project, 2003). Ils sont naturelle-
ment plus intéressés par ces derniers que par les légumes.

Or 2 ce jour, peu d’études portant sur les attentes (calibre, aspect, couleur, attrac-
tivité) et les préférences (aréme, texture, équilibre sucres/acidité) en pomme des
enfants ont été menées, et ce d’autant moins sur les nouvelles variétés de pommes.
Nous savons d’ores et déja que chez les enfants, les facteurs sensoriels ont un réle
plus important dans l'appréciation des aliments que chez les adultes, pour qui
l'appréciation du golit peut étre aussi influencée par d'autres facteurs, notamment
cognitifs. Limportance des critéres de texture et plus particuliérement le croquant
pourraient étre plus prégnants chez l'enfant que chez I'adulte.

Le projet Pom’enfant vise donc i étudier précisément les préférences de consom-
mation pomme auprés des jeunes de 7 a 11 ans. C’est pourquoi une étude a été mise
en place en début d’année 201n avec pour objectif d’explorer la perception de l'offre
pomme et de connaitre les attentes de ce public en organisant des tests de dégusta-
tion au sein d’écoles élémentaires volontaires.

nada Gris), Fuji, Golden Delicious, Gala,
Jazz® Scifresh ., Pink Lady®Cripps
Pink ., Ariane ., Del-
blush v et Honeycrunch® Honey-
Crisp .o ont été choisies de facon a
couvrir la plus grande variabilité de l’es-
pace produit « pomme » et a représenter
au mieux l'offre du marché du moment.
Pour faciliter la lecture, les variétés sont
identifiées par leur marque commer-
ciale ou leur identification courante. A
noter toutefois que si les lots proposés a
la dégustation se veulent représentatifs
des variétés, certains, et plus particulié-
rement le lot de Canada Gris, étaient en
fin de période de consommation opti-
male aux dates auxquelles ont été orga-
nisés les tests, ce qui peut contribuer a
expliquer une moindre qualité gustative
par rapport aux autres produits testés, et
oblige a en tenir compte dans l'analyse
des résultats.

Eléments de recherche : TENTATION : variété de pomme, toutes citations

CRITERES DE DESCRIPTION DES
CARACTERISTIQUES PHYSICO-
CHIMIQUES ET SENSORIELLES DES
PRODUITS

Les analyses physico-chimiques, me-
sure du taux de sucres (Indice Réfrac-
tométrique (IR) en % Brix), de l'acidité
malique (g/1), de la fermeté (kg/cm?) et
de la jutosité (%), ont été réalisées avant
le test a 'aide de l'automate Pimprenelle
(Tableau 1).

Le panel d’experts du Ctifl a ensuite éva-
lué pour chaque produit l'intensité de 15
descripteurs sur une échelle allant de o
a10. Les résultats sont traités a l'aide du
logiciel Tastel Plus.

La figure 1 présente 'ensemble des pro-
fils sensoriels obtenus.

LA DEGUSTATION DES PRODUITS
Le test de dégustation s’est déroulé dans
une école primaire de Lyon et a concer-
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INFORMATIONS RELATIVES AUX
PANELISTES

Le public interrogé étant constitué de
jeunes enfants le questionnaire d’'usage
ne pouvait étre trés détaillé. Les in-

TABLEAU 1: CARACTERISTIQUES PHYSICO-CHIMIQUES DES LOTS TESTES

| Acidité
Maligue
g/

BIONOV
6101860300508/GPP/OTO/3

Belchard

Canada Gris

Fuiji

Golden

FIGURE 1: Fro

Source

COULEUR
DOMINANTE
10

FARINEUX

ACIDITE

note
AIGRELETTE

note
AGRUMES

note FRUITS
ROUGES

- Fuiji
BRILLANCE

== Granny Smith
PARFUM
== Pink Lady"
= Gals
FLAVEUR
== Ariane
=== Belchard®

note
POMME == Honey
CUITE Crunch®

— Jazz®

Hots == Tentation®™

POMME
VERTE
=== Canada Gris
note CAVE = Golden

né 181 éléves. Chaque enfant a noté les
11 variétés au cours de deux séances (6
variétés lors de la premiére séance, 5 va-
riétés lors de la seconde). Les produits
étaient proposés selon la méthode du
carré latin de Williams. Aprés discus-

sion avec I'INRA de Dijon et I'lnstitut
Paul Bocuse, une échelle simplifiée a
5 points a été adoptée et le vocabulaire
défini en concertation avec l'école: 1/
Je déteste, 2/Je naime pas, 3/Ni bon ni
mauvais, 4/]'aime beaucoup, 5/]’adore.

Eléments de recherche : TENTATION : variété de pomme, toutes citations

formations utiles pour le traitement
des segments de consommateurs ont
concerné pour lessentiel, I'dge des in-
dividus, leur sexe et leurs habitudes de
consommation (nombre de pommes
consommeées par semaine: respective-
ment «aucune », «1a 2», «3a §» et
«plus de 5 »).

DE LA SEGME!*ITATION
« PRODUIT » A LA
CARTOGRAPHIE

RESULTAT DE LA SEGMENTATION

« PRODUIT »

L'Analyse en composantes principales
(ACP) positionne, dans un plan a deux
dimensions (plan représentant ici prés
de 70 % de l'information), les descrip-
teurs les plus explicatifs des différentes
caractéristiques des pommes dégustées.
De plus, une classification hiérarchique
ascendante (CAH), réalisée avec le
logiciel de statistique R, permet de re-
grouper précisément les produits aux
caractéristiques sensorielles proches
(Figure 2).

Dendrogramme des produits

BELCHARD
TENTATION
GOLDEN
JAZZ
ARIANE
FUa

GALA

[HONEY CRUNCH
GRANNY SMITH
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Les ellipses de confiance (Figure 3),
réalisées sur les criteres sensoriels,
matérialisent la varabilité de la variété
autour du point central. UACP fait res-
sortir cinq ensembles de produits se
distinguant et pouvant étre caractérisés
(Figures 2, 3 et 4). Le premier rassemble
les variétés Belchard®, Golden et Tenta-
tion®, typiquement reconnues comme
des produits trés aromatiques et sucrés.
Le deuxiéme, comprenant les variétés
Gala, Fuji et Honeycrunch®, peut étre
qualifié de groupe de produits croquants
et juteux. Le groupe des variétés Jazz®,
Pink Lady® et Ariane, proche du précé-
dent, conserve des caractéres juteux et
croquant marqués, mais se différencie
par une acidité plus présente. Enfin les
variétés Granny Smith et Canada Gris
se distinguent par une acidité marquée
et une texture plus farineuse (et granu-
leuse) pour la seconde (Figure s).

LES GOUTS ET PREFERENCES DES
JEUNES CONSOMMATEURS
Appréciation gustative

Au regard des notes d’appréciation
gustative attribuées aux différents lots
(Figure 6), nous pouvons différencier
quatre groupes de produits:

-la variété Tentation® apparait plus
appréciée que l'ensemble des autres lots
avec une moyenne supérieure et une
plage de notation réduite qui témoigne
d’un fort consensus entre les enfants;
-un deuxiéme groupe rassemblant
les variétés Golden, Pink Lady®, Gala,
Jazz® et Fuji a également été trés bien
noté dans l'ensemble;

- viennent ensuite les variétés Bel-
chard®, Ariane, Honeycrunch® et
Granny Smith lesquelles ont globale-
ment recu de bonnes notes mais avec
des avis plus divergents (étendues de
notes plus larges) que dans le cas des
deux premiers groupes;

- Enfin, la variété Canada Gris a été
significativement moins appréciée.

Par ailleurs il n'y a pas d’effet du sexe
mis en évidence sur les préférences des
enfants.

En revanche les plus jeunes, a savoir les
éleves des classes de CE1, ont été moins
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severes dans leurs evaluations que len
semble des autres niveaux et ont notam
ment tres bien note le lot de Belchard®

Il est interessant de remarquer les dif
ferences de notation significatives en
fonction des habitudes de consomma-
tion Les enfants ayant declare ne pas
manger de pommes ont attribue des
notes plus basses que les autres enfants,
tandis que les « gros consommateurs de
pommes » (plus de 5 pommes par se-
maine) ont ete plus genereux que leurs
camarades (Figure 7)

Appreciation visuelle

Parallelement aux tests de degusta-
tion un ateher d’evaluation de lattrait
visuel des pommes a ete mis en place
Les onze variétés étaient montrees en-
semble dans des corbeilles 1dentifices
par un code (Figure 8)

BIONOV
6101860300508/GPP/OTO/3

GRANNY Jazz" PINK HONEY- GOLDEN ARIANE
SMITH LADY" CRUNCH'
TENTATION' FuJi BELCHARD" CAMADA
GRIS
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Une échelle de notation sur 5 a la encore
été utilisée avec 'adaptation du vocabu-
laire pour le jeune public ciblé (comme
précédemment décrit pour lappré-
ciation gustative): 1/Trés moches, 2/
Moches, 3/Ni jolies ni moches, 4/Jolies,
5/Trés jolies. Les résultats obtenus sont
présentés en figure 9.

La variété Granny Smith a obtenu les
meilleures notes tandis que Canada
Gris et Belchard® ont été assez mal
notées. Globalement Granny Smith,
Jazz® et Pink Lady® sont plus at-
trayantes que les autres pommes pour
la majorité des jeunes consommateurs
dont les avis sont en revanche plus par-
tagés concernant Honeycrunch®, Gol-
den, Ariane, Tentation®, Fuji et Gala
qui restent toutefois plutdt bien notées.
Enfin il apparait clairement que les va-
riétés Belchard® et Canada Gris aux
« robes » plus rustiques plaisent moins
aux enfants.

Il n’y a donc pas de réelle corrélation
entre appréciation gustative et attrait
visuel excepté pour la variété Canada
Gris qui n’est manifestement pas adap-
tée aux attentes des jeunes enfants.
Toutefois les variétés Pink Lady® et
Jazz® obtiennent la meilleure notation
siVon associe la note d’appréciation gus-
tative et la note d’appréciation visuelle.

CARTOGRAPHIE EXTERNE DES
PREFERENCES DES JEUNES
CONSOMMATEURS

En projetant les données hédoniques
sur la carte sensorielle nous obtenons
la cartographie externe des préférences
de ces jeunes consommateurs. Chacun
y est alors représenté par un point ca-
ractérisant ses préférences. La partie
du plan ou se concentre le maximum
de points correspond a la zone de pré-
férence de la population étudiée (Fi-
gure 10).

Nous observons pour cette étude que la
zone de préférence concerne le secteur
des pommes aromatiques, sucrées,
croquantes, juteuses et peu acides. Le
rejet massif du caractére farineux est
évident avec trés peu d’individus posi-
tionnés dans le secteur de Canada Gris.

BIONOV
6101860300508/GPP/OTO/3

FIGURE 6 :
Sonrce €
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Segmentation des jeunes consommateurs
Une dassification hiérarchique ascen-
dante (CAH) permet de mettre en évidence
des groupes de consommateurs aux préfé-
rences relativement similaires. Ici quatre
ensembles se distinguent (Figure u).

Le tableau 2 synthétise les différentes
caractéristiques des groupes tirées de
I'analyse cartographique et de l'étude
des profils des consommateurs (ige,
sexe, habitudes de consommation).

Le groupe 4 rassemblant 31 % de I'échan-
tillon attribue de trés bonnes notes a
toutes les variétés. Cette tendance peut
s'expliquer par une surreprésentation des
CEy, qui ont dans l'ensemble noté moins
séveérement les lots que le reste de leurs
camarades, et une surreprésentation
également des « gros consommateurs »
de pommes qui ont, a priori, un gotit pro-
noncé pour le produit « pomme ». Si le
groupe aime tous les types de pommes
sa préférence va toutefois a une pomme
aromatique, sucrée et croquante.

Le groupe 3, incluant 21 % des enfants,
a l'inverse du quatriéme est le groupe
qu1 présente la notation la plus sévére.
Il s’agit d'un groupe éclectique, ne fai-
sant ressortir aucun profil particulier
d’éléve ni de consommateur. Nous pou-
vons émettre 'hypothése qu’il sagit du
groupe correspondant aux enfants ayant
peut-étre un golt naturellement plus ré-
servé pour le produit « pomme ».

Ils affichent cependant une certaine pré-
férence pour les pommes plutét aroma-
tiques, moyennement sucrées croquantes
et juteuses, et également pas trop acides.
Notons que pour ces enfants la tex-
ture farineuse est largement rejetée
(moyennes d’appréciation inférieures a
3 pour les pommes concernées).

Ce rejet du farineux se retrouve au
sein du groupe 1 qui concerne 13 % de
I'échantillon. Ce groupe apprécie les
pommes de maniére générale sauf si
elles sont trop farineuses. En effet,
tous les lots ont obtenu des moyennes
d’appréciation supérieures 3 4 sauf les
lots de Canada Gris et Belchard® dont
les moyennes sont de 'ordre de 2-3. Ce
groupe se caractérise par un profil parti-
culier d’enfant majoritairement de sexe

FIGURE 9 : Representation en b
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féminin, de 9 a 11 ans et consommateur
régulier de pommes (3 a 5 par semaine).
Pour ce groupe le produit doit étre assez
aromatique, sucré, croquant et juteux
mais également légérement acidulé.

Enfin, le groupe 2 rassemblant 35% de
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I'échantillon et caractérisé par un profil d'en-
fant « petit consommateur » de pommes,
apprécie globalement le produit avec une
préférence tout de méme pour les pommes
tres aromatiques, assez croquantes et ju-
teuses, et surtout pas trop acidulées.
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APPRECIATION GLOBALEMENT
POSITIVE

Sur onze variétés soumises aux évalua-
tions, seules deux semblent peu adap-
tées aux golits et attentes des enfants.
Canada Gris, qui a le plus souvent été
rejetée, aussi bien d’un point de vue gus-
tatif que visuel et Belchard®, qui a été
assez controversée. En effet, bien que
tout de méme treés appréciée au moment
de la dégustation par deux segments de
consommateurs, elle demeure visuelle-
ment peu attractive.

Toutes les autres variétés ont trouvé
des adeptes, les plus plébiscitées étant

FIGURE 11 : Cartograpt

dans lordre, Tentation®, Golden et
Pink Lady®. La segmentation des
consommateurs explique en partie ces
résultats. Quatre groupes ont en effet
pu étre mis en évidence, ces derniers
se distinguant par la capacité quont
eu les enfants 4 apprécier, ou du moins
accepter, l'acidité et/ou la texture fari-
neuse de certains produits, dont plus
particuliérement Belchard® et Canada
Gris. Rappelons quand méme que ces
premiers résultats sont 3 relativiser au
regard des caractéristiques sensorielles
des produits proposés au moment des
dégustations. C'est pourquoi, d’autres
tests seront organisés a des dates plus

précoces, probablement en décembre,
dans le but de limiter I'impact de la sai-
sonnalité sur les résultats observés et
de pouvoir ainsi notamment proposer
un lot de Canada Gris peut-étre plus re-
présentatif de la variété. Ces nouveaux
tests devraient également permettre de
préciser les profils des consommateurs
caractérisant chaque groupe. Cette ca-
ractérisation a en effet été rendue dé-
licate du fait du peu de questions qu’il
a été possible de soumettre aux jeunes
enfants. Une réflexion sur ce point est
en cours afin d’améliorer la quantité
d’information utile a collecter lors de
ces prochains tests. m

Groupe 1: 23 individus Groupe 2 : 63 individus
d 1
v
FANADR GRIS o =aafiEin (CANADA GRI o FaRfEL
@ notg CAVE # notp CAVE
a o
o note aforeLefTe * oo e
& T
WHONEY CAUNCH | BBELCHARD BHOGEY CRUNCH | M BELCHARD
o J enotelPOMME CUITE i ®hotafpomme cume
E @ ALIDIE E @ ALIDIE
£ @orandiv shifu o .—A.ﬁ_.g « Varlables & RANNY SMI * Yarizbles
B0 L i) il o Tl o HH S etnaa. g I i & * Contar
< | @ roid FOMME VERTES ol LAD: & noth POMHE
'. ﬁ“"‘ik BTENTATION .
1622 .
= @ FLAVEUR I
( mFud) T . Lo el SRR [ Vi W
. L - - v
\ e WilETe TRTS ROUGES o P wrerrralins RouGEs
oabriuw .
o] @ | o fiTsuy ] £ i
st . S CRUGUANT] -
td L] A - =
Axol (40,9%) Axel (40.9%)
Groupe 3 : 38 individus Groupe 4 : 57 individus
3. 1
CANADA GEI & FARRELR CANADA GRE @ FaniyzL
a
@ nath cave o not) cay
0. o L]
o rote dsAELdrTe qriots foRELITTE
a 4
WHOKNEY CRUNCH | MBELCHARD : BHOUEY CRUNCH | MBELCHARD
= ) s Mite HOMME CUTE g . Pito fovme cuire
§ @ ALIDITE g @ ADDiTE .
)
o G 5MITH = Vi las b GRANNY SM . BLOEM " ule%m
g T i o ¥ 4GB t aProduits if B Ty L i‘ 4 06 SgFrT aRiodults
& rand POMHE VER g gy . @ noth POMIE VER] g pinikt LAl *
AR aTENT RTADN
AuE LAVEUR
o U':‘ .. i \I.FSJS-: HES. .T & SUCREs
- = v RIS HOUGES eI IS ROLGES
~ -
JYTELS
\Y {STes <1 L/?'
.I
Aol (40,9%) Axo1 (40.9%)

Eléments de recherche : TENTATION : variété de pomme, toutes citations



NOV 11

Mensuel

Surface approx. (cm?) : 3195

22 RUE BERGERE
75009 PARIS - 01 47 70 16 93

Page 9/9
TABLEAU 2: RECAPITULATIF DE LA TYPOLOGIE DES GROUPES DE CONSOMMATEURS
G1:13 52 35.% G3:21% G4+ 31 %
C::; ;::; Z":;r}zp;:izg - - CE1 sur représentes
3as pommes 142 pommes - Plus de 5 pommes
par semaine par semaine par semaine
Classement des Classement des Classement des Classement des
moyennes moyennes moyennes moyennes
d'appréciation gustative | d'appréciation gustative | d'appréciation gustative | d'appréciation gustative
Golden 4,9 | Tentation’ 46 | Gala 3,7 | Tentation’ | 49
Tentation’ 4,7 | Golden 4,3 | Pink Lady’ 3,6 | Jazz' 49 |
Pink Lady’ 47 | Belchard’ 4,2 | Tentation’ 36 | Fuji 49 |
Honeycrunch’ 4,7 | Pink Lady’ 4,2 | Golden 3,5 | Belchard 4,9
Classement des . 5 ~S
Jazz 4,6 | Gala 4,1 | Jazz 3.5 | Pink Lady 4,9
Ariane 46 | Fuiji 4,0 | Ariane 3,5 | Golden 49
Granny Smith 4,5 | Jazz' 3,9 | Fuji 3.4 | Ariane 4,8
Fuji 4.4 | Ariange %8 | Honeycrunch’ 33 | Gala 48
Gala 4,2 | Honeycrunch' 3,7 | Granny Smith 3,0 | Honeycrunch' 48
Canada Gris 3,0 | Granny Smith 3,6 | Belchard 2,5 | Granny Smith 47
Belchard’ 2,4 | Canada Gris 3,1 | Canada Gris 2,0 | Canada Gris 4
| Plutot aromatique Trés Aromatique Plutét aromatique Aromatique
Moyennement sucré - Moyennement sucré Sucré
Moyennement croquant | Moyennement croquant | Moyennement croquant Croquant
Moyennement juteux Moyennement juteux Moyennement juteux -
Acidule Pas trop acidulé Pas trop acide =
Rejet du farineux -- Rejet du farineux B -
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