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QUALITE PRODUIT PIERRE VAYSSE, PATRICK REYNIER, ANNE GALICHER,
SANDRINE CODARIN, BRIGITTE NAVEZ, CTIFL."

De nombreuses études montrent que
les jeunes générations consomment de
moins en moins de fruits au profit d'ali-
ments souvent beaucoup plus attractifs,
mais aussi beaucoup sucrés ou plus gras
et donc plus caloriques. C'est dans ce
contexte qu'est né le projet Pom'enfant au
travers duquel les équipes «Qualité» du
Ctifl se sont intéressées aux attentes que
pouvaient avoir les jeunes consommateurs
vis-à-vis de la « pomme ». Une enquête
hédonique a ainsi été organisée auprès
de 181 élèves d'une école élémentaire afin
de vérifier l'adéquation entre les variétés
de pommes aujourd'hui proposées sur le
marché et les goûts des enfants. L'article
suivant présente les principaux résultats
tirés de cette première séance de tests les-
quels démontrent une bonne appréciation
générale des produits présents en rayon à
l'exception des plus farineux et des plus
acides.

APPLE CONSOMPTION
BY YOUNG CONSUMERS :
FIRST OUTLINES OF THEIR
PREFERENCES

Numerous studtes show that fruits
consumption by the youngest générations
is steadily declining in faveur of food pro-
ducts that are often far more attractive,
but also contain more sugar and fat, i.e.
more calories. In this context, the "Qua-
lity" teams of Ctifl initiated the Pom'enfant
project, which studies young consumers'
expectations concerning fresh apples
as a "product". A hedonistic survey was
conducted among 181 primary school
puptls in order to assess in how far cur-
rently available apple varietes match the
children's taste. This article présents the
main results of this first series of tests,
which show a good overall appréciation of
the products present on the shelves, with
the exception of the mealiest and the most
acid types.

* V. Mathieu, L. Roche, L. Colombe™, C.

Hilaire, V. Mérendet, S. Annibal (Ctifl). Re-
merciements à S. Issanchou (INRA), A. Gibo-
reau (Institut Paul Booise) et à l'École Sacré
Cœur de Lyon.

LA CONSOMMATION DE POMMES

CHEZ LES JEUNES

PREMIÈRES ESQUISSES

DE LEURS PRÉFÉRENCES

Les jeunes àgés, entre jet u ans, boudent les fruits en général et les pommes en particulier. L'ar-
ticle suivant présente les résultats et dresse le bilan d'une première session de tests réalisés auprès
des élèves d'une école de Lyon sur leurs préférences.

> SALLE DES TESTS DE DEGUSTATION POUR LES ENFANTS
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MÉTHODOLOGIE DE L'ESSAI

PRÉSENTATION DE LA MÉTHODE

D'ANALYSE

La méthodologie mise en œuvre est
celle de la cartographie externe des
préférences. Cette méthodologie s'ap-
puie sur la dégustation d'un nombre
important de produits bien différenciés,
dans notre cas ii variétés de pommes,
l'ensemble de ces produits étant évalué,
d'une part, par un panel entraîné dont
le rôle est de décrire les caractéristiques
organoleptiques des variétés de manière
objective et, d'autre part, par un panel
de consommateurs naïfs représentatif
du public ciblé, ici des enfants, dont on
souhaite recueillir les préférences.
Concrètement, la mise en forme d'une
cartographie des préférences s'opère en
trois étapes. Dans un premier temps, les
différents lots testés sont positionnés sur
une carte sensorielle - Analyse en com-
posantes principales (ACP) des données
du panel d'experts - afin d'identifier les
groupes de produits aux caractéristiques
sensorielles comparables. On réalise
ainsi une segmentation « produit ».
Dans un deuxième temps, les données
consommateurs sont introduites par mo-
délisation de leurs notes d'appréciation.
L'introduction de ces données au sein
de la carte sensorielle permet de mettre
en évidence et de repérer les groupes
de personnes aux goûts proches et donc
de réaliser cette fois-ci une segmenta-
tion des « consommateurs ». Pour finir,
l'analyse approfondie de ces segments
apporte un complément d'information
sur l'importance relative des groupes, les
caractéristiques sensorielles attendues
ou préférées pour le produit étudié et le
profil type des consommateurs concer-
nés, lesquels ont en parallèle répondu à
un questionnaire d'usage.

CHOIX DES PRODUITS TESTÉS

La gamme des produits testés doit
constituer un univers de référence, c'est
pourquoi les u variétés retenues pour
l'expérience, à savoir Belchard® Chan-
tecler cov, Granny Smith, Reinette Grise
du Canada (que nous appellerons Ca-

TRAITEMENT D'UN TEST HEOONIQUE « POMME » REALISE AUPRES DE
JEUNES ENFANTS (PROJET POM'ENFANT)

De nombreuses études de consommation montrent que les jeunes générations
consomment de moins en moins de fruits au profil d'aliments souvent beaucoup
plus attractifs, mais aussi beaucoup plus sucrés ou plus gras et donc plus caloriques.
C'est pourquoi des actions sont entreprises afin de promouvoir la consommation de
fruits par les enfants, comme par exemple « Un fruit pour la récré » initiée par le
ministère de l'Agriculture, visant à encourager la distribution d'au moins un fruit
frais par semaine dans les écoles en dehors de la restauration scolaire.
Si les enfants représentent une catégorie sous consommatrice de fruits et légumes,
et notamment de pommes, la plupart d'entre eux (So %) a toutefois une attitude
plutôt positive concernant les fruits (Pro-children Project, 2003). Ils sont naturelle-
ment plus intéressés par ces derniers que par les légumes.
Or à ce jour, peu d'études portant sur les attentes (calibre, aspect, couleur, attrac-
tivité) et les préférences (arôme, texture, équilibre sucres/acidité) en pomme des
enfants ont été menées, et ce d'autant moins sur les nouvelles variétés de pommes.
Nous savons d'ores et déjà que chez les enfants, les facteurs sensoriels ont un rôle
plus important dans l'appréciation des aliments que chez les adultes, pour qui
l'appréciation du goût peut être aussi influencée par d'autres facteurs, notamment
cognitifs. L'importance des critères de texture et plus particulièrement le croquant
pourraient être plus prégnants chez l'enfant que chez l'adulte.
Le projet Pom'enfant vise donc à étudier précisément les préférences de consom-
mation pomme auprès des jeunes de 7 à ii ans. C'est pourquoi une étude a été mise
en place en début d'année 2011 avec pour objectif d'explorer la perception de l'offre
pomme et de connaître les attentes de ce public en organisant des tests de dégusta-
tion au sein d'écoles élémentaires volontaires.

nada Gris), Fuji, Golden Delicious, Gala,
Jazz® Scifresh cov, Pink Lady®Cripps
Pink cov, Ariane cov, Tentation® Del-
blush cov et Honeycrunch® Honey-
crisp cov, ont été choisies de façon à
couvrir la plus grande variabilité de l'es-
pace produit « pomme » et à représenter
au mieux l'offre du marché du moment.
Pour faciliter la lecture, les variétés sont
identifiées par leur marque commer-
ciale ou leur identification courante. À
noter toutefois que si les lots proposés à
la dégustation se veulent représentatifs
des variétés, certains, et plus particuliè-
rement le lot de Canada Gris, étaient en
fin de période de consommation opti-
male aux dates auxquelles ont été orga-
nisés les tests, ce qui peut contribuer à
expliquer une moindre qualité gustative
par rapport aux autres produits testés, et
oblige à en tenir compte dans l'analyse
des résultats.

CRITÈRES DE DESCRIPTION DES

CARACTÉRISTIQUES PHYSICO-

CHIMIQUES ET SENSORIELLES DES

PRODUITS

Les analyses physico-chimiques, me-
sure du taux de sucres (Indice Réfrac-
tométrique (IR) en % Brix), de l'acidité
malique (g/1), de la fermeté (kg/cm2) et
de la jutosité (%), ont été réalisées avant
le test à l'aide de l'automate Pimprenelle
(Tableau i).
Le panel d'experts du Ctifl a ensuite éva-
lué pour chaque produit l'intensité de 15
descripteurs sur une échelle allant de o
à 10. Les résultats sont traités à l'aide du
logiciel Tastel Plus.
La figure i présente l'ensemble des pro-
fils sensoriels obtenus.

LA DÉGUSTATION DES PRODUITS

Le test de dégustation s'est déroulé dans
une école primaire de Lyon et a concer-
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TABLEAU 1 : CARACTERISTIQUES PHYSICO-CHIMIQUES DES LOTS TESTES

IP
(% Brix)

Acidité
Malique

(g/D

Fermeté
(kg/cm2)

Jutosité

Belchard'

Granny Smith

Canada Gris

Pink Lady'

Honeycrunch

16,0

11,3

12,8

14,4

14,0

13,5

13,7

14,1

14,2

137

12,0

6,4

7,8

7,6

4,1

5,1

3,9

57

7,6

7,4

5,7

5,5

6,1

7,2

6,0

7,0

58

7,1

8,2

83

7,7

8,2

6,6

11,2

16,9

9,7

19,4

14,8

14,7

16,0

15,5

15,0

16,0

19,7

FIGURE I : Profils sensc ; des ll variétés testées
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né 181 élèves Chaque enfant a noté les
ii variétés au cours de deux séances (6
variétes lors de la première séance, 5 va-
riétés lors de la seconde) Les produits
étaient proposés selon la méthode du
carre latin de Williams Apres discus-

sion avec l ' iNRA de Dijon et l'Institut
Paul Bocuse, une échelle simplifiée à
5 points a été adoptée et le vocabulaire
défini en concertation avec l'école i/
Je déteste, 2/Je n'aime pas, 3/Ni bon ni
mauvais, 4/J'aime beaucoup, 5/J'adore

INFORMATIONS RELATIVES AUX

PANÉLISTES

Le public interrogé étant constitué de
jeunes enfants le questionnaire d'usage
ne pouvait être très détaillé Les in-
formations utiles pour le traitement
des segments de consommateurs ont
concerne pour l'essentiel, l'âge des in-
dividus, leur sexe et leurs habitudes de
consommation (nombre de pommes
consommées par semaine respective-
ment « aucune », « i a 2 », « 3 à 5 », et
« plus de 5 »)

DE LA SEGMENTATION
« PRODUIT » À LA
CARTOGRAPHIE

RÉSULTAT DE LA SEGMENTATION

« PRODUIT »

L'Analyse en composantes principales
(ACP) positionne, dans un plan a deux
dimensions (plan représentant ici près
de 70 % de l'information), les descrip-
teurs les plus explicatifs des différentes
caractéristiques des pommes dégustées.
De plus, une classification hiérarchique
ascendante (CAM), réalisée avec le
logiciel de statistique R, permet de re-
grouper précisément les produits aux
caractéristiques sensorielles proches
(Figure 2).

FIGURE 2 : laractérisation des
groupes de produits aux profils
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Les ellipses de confiance (Figure 3),
réalisées sur les criteres sensoriels
matérialisent la variabilité de la variete
autour du point central LACP fait res
sortir cinq ensembles de produits se
distinguant et pouvant être caractérises
(Figures 2 3614) Le premier rassemble
les varietes Belchard® Golden et Tenta
tion® typiquement reconnues comme
des produits tres aromatiques et sucres
Le deuxieme comprenant les varietes
Gala Fuji et Honeycrunch® peut être
qualifie de groupe de produits croquants
et juteux Le groupe des varietes Jazz®
Pink Lady® et Ariane, proche du prece
dent conserve des caractères juteux et
croquant marques maîs se différencie
par une acidité plus presente Enfin les
varietes Granny Smith et Canada Gris
se distinguent par une acidité marquée
et une texture plus farineuse (et granu
leuse) pour la seconde (Figure 5)

LES GOUTS ET PREFERENCES DES

JEUNES CONSOMMATEURS

Appréciation gustative
Au regard des notes d'appréciation
gustative attribuées aux différents lots
(Figure 6), nous pouvons différencier
quatre groupes de produits

la variete Tentation® apparaît plus
appréciée que I ensemble des autres lots
avec une moyenne superieure et une
plage de notation réduite qui témoigne
d un fort consensus entre les enfants

un deuxieme groupe rassemblant
les varietes Golden, Pink Lady® Gala
Jazz® et Fuji a également ete tres bien
note dans l'ensemble
- viennent ensuite les varietes Bel
chard®, Ariane Honeycrunch® et
Granny Smith lesquelles ont globale
ment reçu de bonnes notes maîs avec
des avis plus divergents (étendues de
notes plus larges) que dans le cas des
deux premiers groupes
- Enfin la variete Canada Gris a ete
sigmficativement moins appréciée
Par ailleurs il n'y a pas d'effet du sexe
mis en évidence sur les préférences des
enfants
En revanche les plus jeunes a savoir les
élevés des classes de CEi ont ete moins

FIGURE 3 : Ellipses de confiances sur ACP
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^ FIGURE 4 : Groupes dè produits aux caractéristiques sensorielles proches
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FIGURE 5 : Caractérisation des cinq gr
Source Ctifl

i produits (Profils sensoriels)

Groupe des sucrées aromatiques Groupe cles croquantes et juteuses

• Belchard-

• Tentation-

• Golden

POMME VERTE

Groupe des croquantes
juteuses et acidulées

note FRUITS ROUGES

AGRUMES

Groupe des croquantes,
juteuses et acides

POMME CUITE

note POMME VERTE

» Gala

• Honey Crunch

POMME CUITE

note POMME VERTE

'PUITS ROUGES 5

Groupe des acidulées farineuses

POMME CU TE

.te POMME VERTE 2 5

note CAVE 4

sévères dans leurs évaluations que l'en
semble des autres niveaux et ont notam
ment tres bien note le lot de Belchard®
II est intéressant de remarquer les dif
ferences de notation significatives en
fonction des habitudes de consomma-
tion Les enfants ayant déclare ne pas
manger de pommes ont attribue des
notes plus basses que les autres enfants,
tandis que les « gros consommateurs de
pommes » (plus de 5 pommes par se-
maine) ont ete plus genereux que leurs
camarades (Figure 7)

Appréciation visuelle
Parallèlement aux tests de dégusta-
tion un atelier d'évaluation de l'attrait
visuel des pommes a ete mis en place
Les onze variétés étaient montrées en-
semble dans des corbeilles identifiées
par un code (Figure 8)
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Une échelle de notation sur 5 a la encore
été utilisée avec l'adaptation du vocabu-
laire pour le jeune public cible (comme
précédemment décrit pour l'appre
dation gustative) i/Tres moches, 2/
Moches, 3/Ni jolies ni moches, 4/Jolies,
5/Tres jolies Les resultats obtenus sont
présentes en figure 9
La variéte Granny Smith a obtenu les
meilleures notes tandis que Canada
Gris et Belchard® ont ete assez mal
notées Globalement Granny Smith,
Jazz® et Pink Lady® sont plus at-
trayantes que les autres pommes pour
la majorité des jeunes consommateurs
dont les avis sont en revanche plus par-
tages concernant Honeycrunch®, Gol-
den, Ariane, Tentation®, Fuji et Gala
qui restent toutefois plutôt bien notées
Enfin il apparaît clairement que les va-
rietes Belchard® et Canada Gris aux
« robes » plus rustiques plaisent moins
aux enfants
II n'y a donc pas de réelle corrélation
entre appréciation gustative et attrait
visuel excepte pour la variete Canada
Gris qui n'est manifestement pas adap-
tée aux attentes des jeunes enfants
Toutefois les varietés Pink Lady® et
Jazz® obtiennent la meilleure notation
si l'on associe la note d'appréciation gus-
tative et la note d'appréciation visuelle

CARTOGRAPHIE EXTERNE DES

PREFERENCES DES JEUNES

CONSOMMATEURS

En projetant les donnees hedoniques
sur la carte sensorielle nous obtenons
la cartographie externe des préférences
de ces jeunes consommateurs Chacun
y est alors représenté par un point ca-
ractérisant ses préférences La partie
du plan ou se concentre le maximum
de points correspond a la zone de pre-
férence de la population étudiée (Fi-
gure 10)
Nous observons pour cette etude que la
zone de preference concerne le secteur
des pommes aromatiques, sucrées,
croquantes, juteuses et peu acides Le
rejet massif du caractère farineux est
évident avec tres peu d'individus posi-
tionnes dans le secteur de Canada Gris

HONEY GRANNY CANADA

TENTATION • GOLDEN PINK LADY* FUJI GALA JAZZ" ARIANE CRUNCH" SMITH BELCHARD" GRIS

5 5 > 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

,ï

• I • • • • I ll...I ll

t t • i t § X X -L _ X

FIGURE 7 : Répartition des notes de dégustation
consommation

enfants ne consommant
pas dè pommes

des habitudes de

enfants consommant
I à 2 pommes

enfants consommant
3 à 5 pommes

enfants consommant
plus de 5 pommes
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Segmentation des jeunes consommateurs
Une classification hiérarchique ascen
dante (CAM) permet de mettre en évidence
des groupes de consommateurs aux prefe
rences relativement similaires la quatre
ensembles se distinguent (Figure u)
Le tableau 2 synthétise les différentes
caractéristiques des groupes tirées de
lanalyse cartographique et de letude
des profils des consommateurs (âge
sexe habitudes de consommation)
Le groupe 4 rassemblant 31 % de I echan
Illion attribue de tres bonnes notes a
toutes les varietes Cette tendance peut
s'expliquer par une surrepresentation des
CEi qui ont dans I ensemble note moins
sévèrement les lots que le reste de leurs
camarades et une surrepresentation
également des « gros consommateurs »
de pommes qui ont a priori un gout pro
nonce pour le produit « pomme » Si le
groupe aime tous les types de pommes
sa preference va toutefois a une pomme
aromatique sucrée et croquante
Le groupe 3 incluant 21 % des enfants
a I inverse du quatrieme est le groupe
qui presente la notation la plus severe
II s'agit d un groupe éclectique ne fai
sant ressortir aucun profil particulier
d eleve rn de consommateur Nous pou
vons émettre I hypothèse qu il s agit du
groupe correspondant aux enfants ayant
peut être un goût naturellement plus re
serve pour le produit « pomme »
Ils affichent cependant une certaine pre
ference pour les pommes plutôt aroma
tiques moyennement sucrées croquantes
et juteuses et également pas trop acides
Notons que pour ces enfants la tex
ture farineuse est largement rejetee
(moyennes d appréciation inférieures a
3 pour les pommes concernées)
Ce rejet du farineux se retrouve au
sein du groupe i qui concerne 13 % de
I échantillon Ce groupe apprécie les
pommes de maniere generale sauf si
elles sont trop farineuses En effet
tous les lots ont obtenu des moyennes
d appréciation supérieures a 4 sauf les
lots de Canada Gris et Belchard® dont
les moyennes sont de l'ordre de 2 3 Ce
groupe se caractérise par un profil parti
euller d enfant majoritairement de sexe

GRANNY HONEY CANADA

SMITH JAZZ* PNKLADY»CRUNCH* GOLDEN ARIANE TENTATION- FUJI GALA BELCHARD" GRIS

I I IT• • t - L X - L J L X - L - L

> FIGURE 10 : Cartographie externe des préférences gustatives de l'échantillon de
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feminin de 9 a u ans et consommateur
régulier de pommes ( 3 3 5 par semaine)
Pour ce groupe le produit doit etre assez
aromatique sucre croquant et juteux
maîs également légèrement acidulé
Enfin le groupe 2 rassemblant 35 % de

I échantillon et caractérise par un profil d en-
fant « petit consommateur » de pommes,
apprécie globalement le produit avec une
preference tout de même pour les pommes
tres aromatiques assez croquantes et ju-
teuses, et surtout pas trop aadulees
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APPRÉCIATION GLOBALEMENT
POSITIVE

Sur onze variétés soumises aux évalua
lions, seules deux semblent peu adap
tees aux goûts et attentes des enfants
Canada Gris, qui a le plus souvent ete
rejetee, aussi bien d'un point de vue gus-
tatif que visuel et Belchard®, qui a ete
assez controversée En effet, bien que
tout de même tres appréciée au moment
de la dégustation par deux segments de
consommateurs, elle demeure visuelle-
ment peu attractive
Toutes les autres varietes ont trouve
des adeptes les plus plébiscitées étant

dans l'ordre Tentation®, Golden et
Pink Lady® La segmentation des
consommateurs explique en partie ces
resultats Quatre groupes ont en effet
pu être mis en évidence, ces derniers
se distinguant par la capacite qu'ont
eu les enfants a apprécier, ou du moins
accepter, l'acidité et/ou la texture fari-
neuse de certains produits, dont plus
particulièrement Belchard® et Canada
Gris Rappelons quand même que ces
premiers resultats sont a relativiser au
regard des caractéristiques sensorielles
des produits proposes au moment des
dégustations C'est pourquoi, d'autres
tests seront organises a des dates plus

précoces, probablement en decembre,
dans le but de limiter l'impact de la sai-
sonnalité sur les resultats observes et
de pouvoir ainsi notamment proposer
un lot de Canada Gris peut-être plus re-
présentatif de la varieté Ces nouveaux
tests devraient également permettre de
préciser les profils des consommateurs
caractérisant chaque groupe Cette ca
ractensation a en effet ete rendue dé-
licate du fait du peu de questions qu'il
a ete possible de soumettre aux jeunes
enfants Une reflexion sur ce point est
en cours afin d'améliorer la quantite
d'information utile a collecter lors de
ces prochains tests •

k FIGURE ll : Cartographies externes des préférences gustatives des groupes de consommateurs
Source Ctijl

Groupe I 23 individus Groupe 2 : 63 individus

Ii
I

G R AN

.no,

* A

JY SM!

PO MN

•
•

r\

IDITE

H

VERT

»

V

ANAD

•fl PIN)

I

•

*.

é
~ -̂~S-

Groupe

I

!
ORA

• no

• A

JY SM

W<ul

ROM

:IDITE

CH

rê3"u

E \ E R

/
•(•

>

GAMA

f**

% P W

/'

/
^ or

i GRIS

«

D2

LADX
AR AN

r̂c *

*

note fl

• HOI

«ai

•

N\)

• FAR

.no,

GRELE

EY CR

A-*£

• TE

FUJI

•4EUX

CAVE

TE

INCH

ll nPN
A (

JTATIC

• B

6 *

g

* FLA

LCHAR

VEUR
• SUC

ï
POMME CUITE

t

• Var ab es § I

* Conso v

1ES

GRAM

• ot

Axel (40 9%)

3 : 38 individus

)AGR

<

•

<AO£
ARi^N

*

• ,
1 t JS,

JA^

not,/

• HO

*

I '4T7
, I

4

/

• FAR

.no,

GREL!

IEYCR

f, HV

* "

i HTE

/UJ
•

-JEUX

CAVE

ITE

JNCH

ILDEfv
A i

•

JTATIC

*

• B

e *

N

*FL;

LCHAF

fttef

^Vh L

VEUR
• SUC

Axai (40 9%)

D

2MME CD TE Q

R
.Var ab es « '

^ «Pcodu ts à!
•Conso 5

?ES

JIT5 ROUGES

GRAf

• not

«» A

JYSMI
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TABLEAU 2: RECAPITULATIF DE LA TYPOLOGIE DES GROUPES DE CONSOMMATEURS

Groupes

Habitudes de

Gl : 13 % G2: 35 % G3 : 21 % G4 : 31 %

Classement des
variétés

Synthèse
des critères
d'appréciation

GMI CM2 sur represen-
I tes ainsi que les filles

3 a 5 pommes
par semaine

Classement cles
moyennes

d appréciation gustative

Golden

Tentation

Pink Lady*

Honeycrunch*

Jazz

Ariane

Granny Smith

Fun

Gala

Canada Gris

Belchard

4,9

4,7

47

4,7

--

I a 2 pommes
par semaine

Classement des
moyennes

d'appréciation gustative

Tentation"

Golden

Belchard*

Pink Lady"

4,6 Gala

4,6

4,5

4,4

42

3,0

FUJI

Jazz*

Ariane

Honeycrunch*

Granny Smith

2,4 ' Canada Gris

Plutôt aromatique

Moyennement sucre

Moyennement croquant

Moyennement juteux

Acidulé

Rejet du farineux

4,6

4,3

4,2

4,2

4,1

4,0

3,9

3,8

3,7

3,6

31

Tres Aromatique

--

Moyennement croquant

Moyennement juteux

Pas trop acidulé

--

-

--

Classement des
moyennes

d'appréciation gustative

Gala

Pink Lady*

Tentation"

Golden

Jazz'

Ariane

FUJI

Honeycrunch

Granny Smith

Belchard'

Canada Gris

3,7

3,6

3,6

3,5

3,5

35

3,4

3,3

3,0

2,5

2,0

Plutôt aromatique

Moyennement sucre

Moyennement croquant

Moyennement juteux

Pas trop acide

Rejet du farineux

CEI sur représentes

Plus de 5 pommes
par semaine

Classement des
moyennes

d'appréciation gustative

Tentation*

Jazz

FUJI

Belchard

Pink Lady'

Golden

Ariane

Gala

Honeycrunch"

Granny Smith

Canada Gris

4,9

4,9

4,9

4,9

4,9

4,9

4,8

4,8

4,8

4,7

4,1

Aromatique

Sucre

Croquant

--

-

--
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